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	Marro - Fórmulas Originales es cosmética de farmacia, con una cuidada elaboración semi-artesanal, respetuosa con el medio ambiente y formulada para ser recomendada desde la farmacia, garantía de salud y bienestar. 
Fórmulas eficaces y seguras recomendadas en las mejores farmacias.
Entra en www.marroformulasoriginales.com
y descubre nuestras colecciones.
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[bookmark: _Toc74830903]BRIEFING DE PRODUCTO

[bookmark: _Toc74830904]NOMBRE DEL NUEVO COSMÉTICO: 

	GAMA/PRODUCTO
	

	FECHA
	




[bookmark: _Toc74830905]DEFINICIÓN DE MARKETING
	TARGET
Edad
Sexo
Habitat
Clase social
	

	Posicionamiento de la marca
-Gran consumo
-Clase media
-Alta
	

	Tipo de mercado (canal):
-Gran consumo
-Cosmética convencional, perfumerías
-Estética
-Franquicias
-Venta directa
-Farmacias
-Promociones especiales/otros
	

	Producto de referencia
	




	Reivindicaciones primarias (claim)
	




	Reivindicaciones secundarias
	




	Originalidad (características diferenciales)
	






[bookmark: _Toc74830906]DESCRIPCIÓN GALÉNICA DEL PRODUCTO
	Forma galénica
	

	Color
	

	Cualidades cosméticas (tacto, ...)
	

	Perfume
	

	Activos
	




[bookmark: _Toc74830907]ACONDICIONAMIENTO DEL PRODUCTO
	Capacidad del envase
	

	Envase (descripción)
	

	Materiales del envase
	

	Color y aspecto del envase
	

	Decoración (impresión)
	

	Texto etiqueta frontal
	

	Texto etiqueta laterales
	





	Tapón (materiales y color)
	

	Caja individual (materiales y decoración)
	

	Caja de embalaje (material y unidades)
	

	Observaciones especiales
	




[bookmark: _Toc74830908]REQUISITOS LEGALES / DOCUMENTACIÓN DE SGC
	Requisitos legales
Reglamento aplicable
Documentación del Sistema de Gestión de la Calidad (SGC)
	



[bookmark: _Toc74830909]INFORMACIÓN ECONÓMICA DEL PRODUCTO
	Precio máximo de materias primas
PVP recomendado
Previsión de ventas (ventas anuales)
	



[bookmark: _Toc74830910]MODO DE EMPLEO DEL PRODUCTO
	Modo de empleo
Frecuencia de empleo
Precauciones
	











[bookmark: _Toc74830911]REVISIÓN / APROVACIÓN DEL BRIEFING
	Jefe del equipo, fecha y firma


	




[bookmark: _Toc74830912]EVALUACIÓN DE PRODUCTO
	TEST CLÍNICOS (si procede)
-Test de irritación
-Test de sensibilización
-Test de eficacia
OTROS TEST
-Test de pruebas producto personal interno 
-Test de consumidor o usuario (venta lote de prueba)
SUGERENCIAS CLIENTES (si las hubiera)
	




[bookmark: _Toc74830913]REVISIÓN / APROVACIÓN DEL BRIEFING POST EVALUACIÓN
	Jefe del equipo, fecha y firma
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	FARMACIA MARRO-MARROSALUD (SUSTITUYE POR TU MARCA Y LOGO A LA IZQUIERDA)

	
	[bookmark: _Toc74830914]CRONOGRAMA DE TRABAJO
	Jefe del equipo: 
Revisión: 
	Fecha: 
Pág.     de   

	DISEÑO PRODUCTO: 

	Jefe de equipo:  
Miembros del equipo y funciones:

	
	

	PROGRAMA DE TRABAJO

	ACTIVIDAD/ETAPA
	RESPONSABLE
	CALENDARIO

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DEFINICIÓN DE ELEMENTOS DE ENTRADA DEL DISEÑO
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	REVISIÓN DE LOS ELEMENTOS DE ENTRADA
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	ELABORACIÓN Y PRUEBAS
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	RESULTADOS DEL DISEÑO (FICHA DE PRODUCTO)
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	REVISIÓN DE RESULTADOS
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	VERIFICACIÓN DEL DISEÑO
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	VENTA DEL PRODUCTO
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	VALIDACIÓN
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
OBSERVACIONES:




F-POC-08.01 Ed.1

	
	(TU MARCA)

	
	[bookmark: _Toc74830915]REVISIÓN ELEMENTOS DE ENTRADA
	Firma jefe equipo: 
Revisión: 
	Fecha:
Página     de       

	
	

	DISEÑO PRODUCTO: 

	¿Están completos todos los elementos de entrada?  sí   no
  ¿Están claros todos los elementos de entrada para poder diseñar?  sí   no

	CONCEPTO
	
	OBSERVACIONES

	Tipo de Producto
	 sí   no
	

	Uso Previsto
	 sí   no
	

	Referencia Fórmula Base
	 sí   no
	

	Ficha Técnica de Cada Ingrediente
	 sí   no
	

	Condiciones Cosméticas que queremos que tenga
· Caracteres Organolépticos
· Consistencia del producto
· Controles Microbiológicos
	 sí   no
	

	Efectividad del Producto
	 sí   no
	

	Definir Material de Embalaje
· Envase
	 sí   no
	

	Tamaño del lote
Codificación lote
	 sí   no
	

	Requisitos Legales y/o Reglamentación Aplicable
	 sí   no
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	(TU MARCA)

	
	[bookmark: _Toc74830916]ELABORACIÓN Y PRUEBAS
	Jefe del equipo: 
Revisión: 
	Fecha: 
Página      de      

	
	

	DISEÑO PRODUCTO: 
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Con mas de |5 anos de experiencia en su
Farmacia, un equipo de 22 personas y
Master de Gestion Empresarial del IESE.
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